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Net Zero wedtug emisji 80 GW mocy w OZE jako
Scope 1, 213 do 2045. cel do 2030 roku
97 000 200 lat
pracownikow Innowacji w energetyce

Nasze moce wytworcze

A%, 240,9 MW
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121 MW

Nr 1 sprzedawca cPPA na swiecie

Off-shore (w przysziosci)

500 MW é&

Roczna produkcja

~ 700 GWh
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Wymaganie raportowania osiagnie¢ w
obszarach ESG wprowadzone na poziomie
Unii Europejskiej.

Gtownym celem wprowadzenia obowigzku
raportowania jest przejrzystos¢ miedzy innymi w
raportowaniu emisji CO2.

Raportowaniu podlega nie tylko emisja gazow

cieplarnianych, ale tez strategia zrownowazonego
rozwoju oraz dziatania majgce zmniejszyC wptyw
firmy na srodowisko.
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SCOPE 2

Nowe wymagania raportowania ESG

CH, N:O NF: HFCs PFCs
OTHER INI
A\ A
i 1.5}"' .
o
=5
‘-:T-' -a’:" M
COMBUSTION PROCESSED D] o
OF FOSSIL PRODUCTS @ I
FUELS
OUTSOURCED
PR, ACTIVITIES
VEHICLES

20

BUSINESS
TRIPS

|

WASTE
MANAGEMENT

Y

RENTING OR
LEASING
VEHICLES




Efekt raportowania ESG

Zwrocenie uwagi spoteczenstwa na slad

weglowy jaki pozostawiajg po sobie

przedsiebiorstwa

Poréwnanie wzgledem siebie spotek A
dziatajgcych w podobnym obszarze =

- e am Em S Em am -

':’_ Promowanie inicjatyw zmniejszajgcych
oddziatywanie na srodowisko

Edukacja spoteczenstwa w zakresie
ZrOwnowazonego rozwoju oraz wieksza
uwaga ze strony konsumentow, partnerow
| bankow na ten aspekt dziatalnosci spotek
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Zrown owazon.\‘ rozw6'|

hie jest juz tvlko trendem

46% konsumentow kupuje produkty/ustugi wytworzone w
zrownowazony sposob, aby zmniejszy¢ swoje osobiste
oddziatywanie na srodowisko’

Firmy coraz czesciej dostrzegajg kluczowg role, jakg odgrywajg ich
dostawcy i partnerzy w osigganiu celow zrownowazonego rozwoju oraz
wybierajg dostawcow stosujgcych zrownowazone praktyki, aby
zmniejszyC emisje Scope 3.

Konsumenci sg sktonni zaptacic¢ 9,7% powyzej ceny sredniegj

za produkty wytworzone w sposob zréwnowazony?

'PwC'’s Voice of the Consumer Survey, 2024




Energia elektryczna — towar czy produkt?

Towar (ang. commodity)

Energia elektryczna z sieci

l_:)ez gwarancjl pochodzenia Produkt
jako ogolnodostepny towar
bez dodatkowych wartosci Energia z gwarancjami
pochodzenia, ktore wskazujg
Z jakiego zrodta pochodzi
| jak przyczynia sie do

transformacji energetycznej

72-®




Energia jako produkt

Produkt, ktory odgrywa wieksza role w
transformacji energetycznej ma wyzsza
wartosc¢ dla kupujacego.

Przewaga konkurencyjna

@: Wiecej klientow
Firmy uczestniczgce w transformacji energetycznej
poprawiajgc swoj wizerunek, tym samym odpowiadajgc

na potrzeby klientow. Wyzsza cena

Obecnie 80% inwestorow bierze pod uwage ESG przy
podejmowaniu decyzji inwestycyjnych.

_CSD/I[”] Wyzsze zysKki
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Sustainability ladder

Identyfikowalna

Zielona Energia

Gwarancje
pochodzenia
Indywidualne
Szara Certyfikaty
Certyfikaty i GoO As consumed Energia | GoO As Produced
< ........................................................................................................................................................................................ >
Transformacia g, BRAK CERTYFIKOWANY  UCZESTNICZY WSPIERA PRZYCZYNIASIE  PRZYSPIESZA

Energetyczna
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Sustainability ladder

Transformacja
Energetyczna

—

CNGIC

ﬁ

Szara

1

Indywidualne
Certyfikaty

2

Posiadamy certyfikat od

Korzystamy z czarnej energii dostawcy potwierdzajacy, ze

I emitujemy x ton CO2

BRAK

korzystamy z zielonej energii

CERTYFIKOWANY

Gwarancje

pochodzenia

3

Korzystamy z
zielonej energii z
roznych zrodet
potozonych w

Polsce

UCZESTNICZY

Dodatkowe - cPPA

|dentyfikowalna

Zielona Energia

Przyspieszamy

transformacje

energetyczna,
Kupujemy X% poniewaz przed

energii Przyczyniamy sie rozpoczeciem

wyprodukowanejw  do transformacji budowy

konkretnej farmie i energetycznej  zobowigzujemy sie
tak wspieramy dtugoterminowo kupiC energie
transformacije kupujgc X% energii dfugoterminowg za

energetyczng z danej farmy ustalong cene

WSPIERA PRZYCZYNIA SIE PRZYSPIESZA




Co robig pionierzy w zakresie ESG?

Firmy bedace pionierami koncentruja sie na
produktach znajdujacych sie na najwyzszym
poziomie zrownowazonego rozwoju.
ENGIE im w tym pomaga.

Najwieksi korporacyjni nabywcy zielonej energii (GW)

Amazon

LyondellBasell
Google

Tata Steel

Air Liquide
Albras

Albert Heijn
Microsoft [Jjjj 698
Orange [Jjj 646

Zrédto: BloombergNEF

Amazon Signs Deal With ENGIE
for Power From Scottish

Offshore Wind Farm
r“mﬁ‘?’!"“? U ( QJl?:iﬂ;‘ thfQ\S for 118
MW of onshore wind in Belgium

Microsoft signs 24/7 energy
matching deal in Texas with Engie

BASF and ENGIE signed a long term Biomethane
Purchase Agreement in Europe

Orange joins forces with ENGIE to deliver
a global renewable energy supply solution

mJ inks wind PPA with Air

IJ@\J f|~ - report




Czy nie zabraknie zielonej energii?

W przysztosci znacznie wzrosnie popyt na zielong
energie ze wzgledu na wzrost presji konsumentow na
bardziej zrownowazone produkty i ustugi.

Wzrost popytu na zielong energie moze prowadzi¢c do
ograniczonej je] dostepnosci. Pomimo planowanego rozwoju Y
Cena

nowych mocy generacyjnych, z ktoérych czesC jest juz
zakontraktowana, istnieje ryzyko, ze powstajgce moce nie
bedg wystarczajgce, aby zaspokoicC rosngce potrzeby rynku.

Firmy nie posiadajgce dtugoterminowej strategii moga
napotkaC sie z trudnosciami pozyskania zielone] energii |
ZwWigzang z tym utratg przewagi konkurencyjnej.
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Jakub Viduto
PPA Manager

Jakub.viduto@engie.com
+48 453 693 925
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